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3. Burgerbefragung zur Innenstadt
(2025)
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1. Einleitung und Methodik ' DENKT

1.1 Projekthintergrund und Zielsetzung WAS

Projekthintergrund

« Stadt Buchholz nimmt am Bundesforderprogramm ,Zukunftsfahige Innenstadte und
Zentren" teill

» Strukturelle Veranderungen durch Digitalisierung, demografischen Wandel und Corona-
Pandemie

 Partizipativer Ansatz: Burgerinnen und Burger aktiv in Innenstadtgestaltung einbeziehen
 Dreijahriger Evaluationsprozess zur systematischen Erfassung der Burgerperspektiven

Zielsetzung der Befragungsreihe

« Monitoring: Kontinuierliche Beobachtung der Innenstadtentwicklung uber drei Jahre

« Bedarfsidentifikation: Ermittlung konkreter Verbesserungsvorschlage aus Burgersicht
« Trendanalyse: Identifikation langfristiger Entwicklungstendenzen




1. Einleitung und Methodik ' DENKT

1.2 Methodisches Vorgehen WAS

|El Modus der Erhebung: offene (interessengeleitete) Online-Befragung

E@ Zeitraum der Erhebung: 02.06.2025 bis 28.06.2025 (rund 4 Wochen)

Zugang & Offentlichkeitsarbeit: Zugang liber die Projektwebsite
-~ herzvonbuchholz.de, Kurz-URL & QR-Code. Bewerbung Uber die Presse, Flyer,
w“ Plakate und die sozialen Medien. Erhohung des Anreizes durch die Moglichkeit,
an einem Gewinnspiel (Incentive) teilzunehmen.

ij Anzahl Teilnahmen: 1.003 verwertbare Teilnahmen (davon 877 vollstandig)




1. Einleitung und Methodik ' DENKT

1.3 Vergleichbarkeit und Einordnung WAS

Methodische Einordnung
» Gelegenheitsstichprobe: Freiwillige Teilnahme ohne systematische Zufallsauswahl
* Keine statistische Reprasentativitat fur die Gesamtbevolkerung

» Ergebnisse spiegeln Sichtweisen besonders engagierter Burgerinnen und Burger
wider

» Wichtige Stakeholder-Gruppe fur die Stadtentwicklung

Interpretationsgrenzen

« Bestimmte Bevolkerungsgruppen konnen Uber-/unterreprasentiert sein

» Vorsichtige Interpretation bei unterreprasentierten Gruppen (z.B. jungere Zielgruppen)
« Erganzung durch weitere Datenquellen und Stakeholder-Gesprache empfehlenswert
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2. Soziodemografische Daten E\EEN%(T

2.1 Wohnortverteilung WAS

F1: Wo wohnen Sie? F2: In welcher Ortschaft von Buchholz wohnen Sie?

50%

45% 43,4%
0,1%
40%

35% 31,0%
30%
25%
20%
15%

In einer Ortschaft von 10% 7,8%
Buchholz 3.5%
5% ’
= Auferhalb von Buchholz - 0,0% 0,0%
0% 3

Keine Antwort

H In Buchholz 14,3%




2. Soziodemografische Daten ' E\EENW(T

2.2 Geschlechter- & Altersverteilung WAS

F23: Bitte teilen Sie uns Ihr Geschlecht mit F24: Wie alt sind Sie?
30%

25% 24,2%
0,9%
20% 19,3%
16,6%
® Weiblich
Mannlich 15% 13,5% 19 8%
,0%
= Divers
29,7% Keine Antwort
10%
6,4%
5% 4,0%
I 2,4%
0,9% l
0% [ |

Jinger als 18-25 26-35 36-45 46-55 56-65 66-75 Alter als Keine
18 Jahre  Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 75 Jahre  Antwort




2. Soziodemografische Daten E\EEN%(T

2.3 Beruflicher Status WAS

F25: Welchen beruflichen Status haben Sie aktuell?

0,
60% 56,5%
50%
40%
30%
20%

12,6% 12,9%
10% 7.,2% 7,4%
0% [ ] — |
Angestellte*r, Rentner*in, Gewerbetreibende®r, Studierende*r Auszubildende*r Schiler*in arbeitssuchend Keiner der oben Keine Antwort
Arbeiter*in Pensionar*in Selbststandige*r, genannten

Freiberufler*in




2. Soziodemografische Daten \Ié\‘EENRI(T

2.4 Einkommensverteilung & wirtschaftliche Lage WAS

F22: Wie hoch ist das monatliche Netto- F21: Wie schatzen Sie lhre wirtschaftliche Lage
Einkommen in Ihrem Haushalt? ein?
Keine Antwort 13,5% Keine Antwort [ 12,9%
Dazu méchte ich mich nicht &ulkern. 16,1% Sehr schlecht [ 1,0%
Uber 6.000€ 13,5% Schlecht [ 2,5%
4.500€ - 6.000€ 17,8% Eher schlecht [ 13,8%
3.000€ - 4.499€ 21,5% Ehergut [ 319%
1.500€ - 2.999€ 14,3% cut I 3w
Unter 1.500€ 3,4% Sehrgut [ 9,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%




2. Soziodemografische Daten ' \A\EENW(T

2.5 Key Findings WAS

» Starke lokale Verankerung: 91,5 % der Befragten wohnen in Buchholz oder den
Ortschaften — die Innenstadt wird primar von der ansassigen Bevolkerung genutzt

« Weibliche Dominanz: 56,5 % weibliche vs. 29,7 % mannliche Teilnehmer zeigen
geschlechtsspezifische Unterschiede im Engagement fur Innenstadtthemen

* Fokus auf mittleres Lebensalter: 43,5 % der Befragten sind zwischen 36-55 Jahre alt,
jungere Altersgruppen (unter 36) sind mit nur 18,3 % deutlich unterreprasentiert

« Berufstatige Mittelschicht: 56,5 % Angestellte/Arbeiter mit Uberwiegend mittleren bis
gehobenen Einkommen (3.000-6.000€: 39,3 %) pragen die Stichprobe

* Positive wirtschaftliche Lage: 69,9 % schatzen inre wirtschaftliche Situation als gut bis
sehr gut ein — eine solide Basis fur Innenstadtinvestitionen
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Cres e WER
3. Besuchsverhalten und Mobilitat DENKT

3.1 Aufenthaltsdauer & Verkehrsmittelwahl | WAS

F4: Wie lange haben Sie sich schatzungsweise bei F5: Mit welchem Verkehrsmittel kommen Sie
Ihren letzten Besuchen in der Buchholzer meistens in die Innenstadt?
Innenstadt aufgehalten?

I Keine Antwort | 0,3%
Keine Antwort 0,5%

4 Stunden und mehr . 2,7%
Andere Verkehrsmittel 0,4%
bis etwa 3 Stunden - 4,1% l

bis etwa 2 Stunden _ 19,4%

sis twa 1 sunce. Y ;o Otertiche Veremsmitel [ o

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%




Cres e WER
3. Besuchsverhalten und Mobilitat DENKT

3.1 Aufenthaltsdauer & Verkehrsmittelwahl Il WAS

Verkehrsmittelnutzung nach Alter

0,0%
Keine Antwort = 0,0%
0,0%

P— 21,7%

Ich gehe zu Fufy 21,1%

I, 27.2%

| 0,4%
Andere Verkehrsmittel 0,5%
| 0,5%

P—— 21,7%

Fahrrad 22,9%

I 15.8%
Pl 6,3%

Offentliche Verkehrsmittel 3,2%
11,4%

F——— 50,09

Auto oder Motorrad 52,4%

I 45,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

mAlt (56+) Mittel (36-55) mJung (unter 36)

Verkehrsmittelnutzung nach Wohnort

I 1.2%
Keine Antwort = 0,0%
0,2%

M 3,6%
Ich gehe zu Fuy 1,9%
31,5%

0,0%
Andere Verkehrsmittel = 0,4%
| 0,5%

B 2,4%
Fahrrad 16,7%

I 25.9%
Pl 0,5%

Offentliche Verkehrsmittel 7,8%
M 5.0%

T 83,37
Auto oder Motorrad 73,3%

I 37.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

= Auferhalb von Buchholz In einer Ortschaft von Buchholz ® In Buchholz




3. Besuchsverhalten und Mobilitat E\EEN%(T

3.2 Besuchsmotive - Teil 1 WAS

F6: Welches sind die Hauptmotive fur Ihre Innenstadtbesuche? Und wie oft besuchen Sie deswegen die
Buchholzer Innenstadt?

Als Veranstaltungsbesucheo,- 42 38

I ¢
Um Bekannte zu treffen I 1 _ 32 29 _

Um etwas Trinken zu gehen |3_ 23 31 _

Um in die Stadtbiicherei zu genen AIINONIN 12 11 ..
Besuch der Kreisvolkshochschule (KvHsp.d2 8 I s
Um das Jugendzentrum zu besuchero. 42 |4 I e

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m taglich mehrmals pro Woche  ®mehrmals pro Monat mehrmals pro Jahr seltener mnie mKeine Antwort




Cres e WER
3. Besuchsverhalten und Mobilitat DENKT

3.2 Besuchsmotive - Teil 2 WAS

F6: Welches sind die Hauptmotive fur Ihre Innenstadtbesuche? Und wie oft besuchen Sie deswegen die
Buchholzer Innenstadt?

andere Griinde, und zwar . 6 - 2 2 - 74
§ Zum gezielten Einkaufen / fiir Besorgungen 35 _ 8 10 I 5
es taglichen Lebens (z.B. Supermarkt, Wochenmarkt)
Fir Arztbesuche (einschl. Therapieeinrichtungen) 13 _ 61 15 - 2
Dienstleistungen (Reiseblro, Friseur, Reinigung, Bank etc.) I 3 _ 37 21
Um Essen zu gehen 12_ 46 20

Um Behdérdengénge zu erledigen Jl 18 66

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m taglich mehrmals pro Woche  ®mehrmals pro Monat mehrmals pro Jahr seltener  ®nie Keine Antwort




3. Besuchsverhalten und Mobilitat ' E\EENW(T

3.3 Hindernisse fur Innenstadtbesuche | WAS

F11: Was halt Sie am ehesten davon ab, die Buchholzer Innenstadt zu besuchen?

Sonstiges 33,5%

Das Angebot interessiert mich nicht. 21,5%

Anreisekomfort 11,7%

Fehlende Freizeit 16,0%

Fehlende / ungenugende Informationen uber das Angebot 13,7%

Ambiente / Flair 56,3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%




3. Besuchsverhalten und Mobilitat ' E\EEN%(T

3.3 Hindernisse fur Innenstadtbesuche Il WAS

Obdachlosen Bars

Galerie

StralRe

rinker

.§ Kleidung
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3. Besuchsverhalten und Mobilitat ' E\EENW(T

3.3 Hindernisse fur Innenstadtbesuche llI WAS

» Sicherheitsbedenken dominieren: 42 % der Freitextantworten thematisieren
Kriminalitat, Gewalt, Alkohol-/Drogenszene und allgemeines Unsicherheitsgefuhl

« Junge Menschen besonders betroffen: Unter-36-Jahrige aul’ern mit 55,7 % deutlich
haufiger Sicherheitsbedenken als Uber-56-Jahrige (29,2 %)

« Konkrete Problemorte genannt: Peets Hoff, Bahnhof und Kabenhof werden wiederholt
als problematische Bereiche identifiziert

» Weitere Kritikpunkte: Hohe Parkgebuhren, Leerstand in Geschaften, unzureichendes
Gastronomie-Angebot und frihe Schliel3zeiten




3. Besuchsverhalten und Mobilitat ' E\EENW(T

3.4 Key Findings WAS

» Effizienzorientierte Nutzung: 73,3 % verbringen maximal 1 Stunde in der Innenstadt —
primar fur gezielte Besorgungen, weniger zum Verweilen

 Auto dominiert: 50,2 % nutzen Auto/Motorrad, wahrend nachhaltige Mobilitat (Fahrrad
21,5 %, zu Fuld 21,5 %) und OPNV (6,1 %) dahinter zuruckbleiben

» Versorgungsfunktion im Fokus: Gezieltes Einkaufen (77,1 % regelmalig) und
Dienstleistungen (69,4 %) sind Hauptmotive, Freizeitaktivitaten nachrangig

« Ambiente als Haupthindernis: 36,9 % nennen fehlendes Flair als groldtes Problem,
verstarkt durch massive Sicherheitsbedenken in Freitextantworten
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: WER
4. Einkaufsverhalten DENKT

4.1 Einkaufsorte nach Warengruppen | WAS

F12: Wenn Sie normalerweise die Artikel der folgenden Warengruppen kaufen wollen, besorgen Sie diese
in der Buchholzer Innenstadt, im Fachmarktzentrum, Online oder in einem anderen Einkaufsort?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Buchholzer Innenstadt (inkl. Einkaufszentren) Fachmarktzentrum Vaenser Heide = m Online-Shopping andere Einkaufsorte bendtige ich nicht Keine Antwort




: WER
4. Einkaufsverhalten DENKT

4.1 Einkaufsorte nach Warengruppen Il WAS

F12: Wenn Sie normalerweise die Artikel der folgenden Warengruppen kaufen wollen, besorgen Sie diese
in der Buchholzer Innenstadt, im Fachmarktzentrum, Online oder in einem anderen Einkaufsort?

Unterhaltungselektronik, Foto, Computer, Elektrogerate - 34 _ 21 5 2
Hausrat, Glas, Porzellan, Bestecke, Deko _ 10 _ 38 14 2
Lebensmittel _ 8 1 53 12

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Buchholzer Innenstadt (inkl. Einkaufszentren) Fachmarktzentrum Vaenser Heide = m Online-Shopping andere Einkaufsorte bendtige ich nicht Keine Antwort




4. Einkaufsverhalten
4.2 Online-Shopping vs. Innenstadt |

F13: Ziehen Sie grundsatzlich Online-Shopping
einem Einkauf in der Innenstadt vor?

0,7%

65,1%

mJa Nein mKeine Antwort

\

WER
DENKT
WAS




: WER
4. Einkaufsverhalten ' DENKT

4.2 Online-Shopping vs. Innenstadt Il WAS

Grundsatzlicher Vorzug von Online-Shopping nach Grundsatzlicher Vorzug von Online-Shopping nach
Geschlecht Alter

78,0%
61.1% Alter (56+)
22,0%

Mannlich

62,7%
Mittel (36-55)
67,9%
Weiblich
0 54,9%
82,1% Jung (unter 36)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90%

Nein mJa Nein ®mJa




: WER
4. Einkaufsverhalten ' DENKT

4.3 Key Findings WAS

» Starke Bindung bei Nahversorgung: Kosmetik/Drogerie (78 %), Bucher (59 %) und
Schreibwaren (51 %) werden bevorzugt in der Innenstadt gekauft

* Online-Dominanz bei Standardprodukten: Sportartikel (52 % online) und Elektronik
(34 % online) wandern verstarkt ins Internet ab

» Positive Trendwende: 65 % bevorzugen grundsatzlich Innenstadt-Einkauf gegenuber
Online-Shopping (2023: 61 %)

« Beratungsintensive Sortimente bleiben: Uhren/Schmuck/Optik (35 %) und Schuhe
(35 %) profitieren von personlicher Beratung

* Lebensmittel geteilt: Nur 35 % kaufen Lebensmittel in der Innenstadt, 53 % nutzen
andere Standorte — Potenzial fur Vollsortimenter
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5. Bewertung der Innenstadtqualitat E\EENW(T

5.1 Bewertung Innenstadtaspekte | WAS

F7: Wie bewerten Sie die aktuelle Situation der folgenden Themen & Aspekte in der Innenstadt von

Buchholz?
Buchholzer Wochenmarkt _ 47 _ 4 1| 2
Kultur / Veranstaltungen 38 - 3 15 4 B s
Medizinische Versorgung 31 _ 17 16 - 2
Barrierefreiheit 27 _ 22 6 . 9
,Grun" i. d. Stadt / grine Umgebung 19 _ 23
Radwege-Infrastruktur _ 22 19
Sicherheit 17 19 22 22
Gastronomieangebot 21 _ 24 18
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (sehr gut) 2 (gut) =3 (befriedigend) 4 (ausreichend) 5 (mangelhaft) ®6 (ungeniigend) Keine Antwort




5. Bewertung der Innenstadtqualitat E\EENW(T

5.1 Bewertung Innenstadtaspekte Il WAS

F7: Wie bewerten Sie die aktuelle Situation der folgenden Themen & Aspekte in der Innenstadt von
Buchholz?

Sauberkeit [ 19 2 24 19 9 1
Informationen fiir Touristen / Besucherinnen & Besucher [g]
Kinder- und Familienfreundlichkeit B 17 - 3 26 12 -
Sitzméglichkeiten B 20 - 25 18 12
g s = 25 21 7 s
Vielfalt und Angebote der Geschéfte I 13 _ 24 27 _2

Offentliche Platze zum Verweilen 12 26 26 25 8 2
ffentiiche Toiletten {6 IS 22 31 23

Spielangebote

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (sehr gut) 2 (gut) =3 (befriedigend) 4 (ausreichend) 5 (mangelhaft) ®6 (ungeniigend) Keine Antwort




5. Bewertung der Innenstadtqualitat E\EEN%(T

5.2 Attraktivitat fur verschiedene Zielgruppen WAS

F8: Fur wie attraktiv empfinden Sie die Buchholzer Innenstadt fur...

...Senioren?

...Kinder? 22

... Touristen?

...Jugendliche?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m 1 (sehr gut) 2 (gut) =3 (befriedigend) 4 (ausreichend) 5 (mangelhaft) =6 (ungeniigend) = Keine Antwort




5. Bewertung der Innenstadtqualitat E\EEN%(T

5.3 Einzelhandelsbewertung | WAS

F9: Welche Einrichtungen und Angebote im Einzelhandel fehlen oder sind unzureichend vorhanden in der
Innenstadt von Buchholz?

Spezialitaten (z. B. Fisch, Kase, Spirituosen, Wein etc.) [ INGNZIIEN 18 - 2 18 13 10 2
Herren-, Damenschuhe [N 19 2 18 21 12
Damenbekleidung | INEEEEGSHINEN 11 2 14 16 182
Schreibwaren, Bastelartike! [ NN 21 ] 17 19 6 2
Bekleidung fiir Jugendliche / junge Erwachsene [ NNENEGQgNE 17 19 8 6 28 2
Hausrat, Glas, Porzellan, Bestecke, Deko, Geschenkartikel 8 8 2
Unterhaltungselektronik, Foto, Computer, Elektrogeréte 11 9 2
Herrenbekleidung 9 14 2
Sport-/Outdoor 6 5 10 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® (1) sind nicht ausreichend vorhanden (2) m(3) (4) (5) Sind ausreichend vorhanden  mbendtige ich nicht Keine Antwort




5. Bewertung der Innenstadtqualitat E\EEN%(T

5.3 Einzelhandelsbewertung Il WAS

F9: Welche Einrichtungen und Angebote im Einzelhandel fehlen oder sind unzureichend vorhanden in der
Innenstadt von Buchholz?

Optiker / Hoérakustiker B 4 gy 17 54 12 2
Sanitatshaus [IEE 10 e 12 26 K
Lebensmittel (konventionell) [IEHE 10 19 21 41 22
Accessoires, Lederwaren, Uhren, Taschen, Schmuck |G 18 2 16 13 a2
Lebensmittel (bio / regional) [NIEIIN 14 S 25 21 27 72
Kinderschuhe |G 8 1 12 14 I 3

Sonstiges: [IIIEEO2T200F o0 74
Spielwaren | NN 18 2 14 14 20 2
Babykleidung/-ausstattung | NI 14 14 6 & 44 3
Kinderbekleidung |Gz 12 20 1" 6 I T— 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® (1) sind nicht ausreichend vorhanden (2) m(3) (4) (5) Sind ausreichend vorhanden  mbendtige ich nicht Keine Antwort




5. Bewertung der Innenstadtqualitat E\EEN%(T

5.4 Gastronomie- und Kulturbewertung | WAS

F10: Welche Einrichtungen und Angebote in den Bereichen der Gastronomie, Kunst und Kultur fehlen
oder sind (unzureichend) vorhanden in der Innenstadt von Buchholz?

Open-Air-Veranstaltungen

Theater / Tanz / Kleinkunst _ 13 _ 15 22 - 9
- T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Bars / Kneipen

® (1) sind nicht ausreichend vorhanden (2) m(3) (4) (5) Sind ausreichend vorhanden  mbendtige ich nicht Keine Antwort




5. Bewertung der Innenstadtqualitat E\EEN%(T

5.4 Gastronomie- und Kulturbewertung Il WAS

F10: Welche Einrichtungen und Angebote in den Bereichen der Gastronomie, Kunst und Kultur fehlen
oder sind (unzureichend) vorhanden in der Innenstadt von Buchholz?

©

Comedy / Kabarett

Musikveranstaltungen / Konzerte

Fimo / Medion/ Kino o s 1 .

Bistro / Imbisse 14 _ 11 9

Bildende Kunst / Ausstellungen 17 _ 12 9
90% 100%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

® (1) sind nicht ausreichend vorhanden (2) m(3) (4) (5) Sind ausreichend vorhanden  mbendtige ich nicht Keine Antwort




5. Bewertung der Innenstadtqualitat ' E\EENW(T

5.5 Entwicklungstrend der letzten 10 Jahre WAS

F14: Wie beurteilen Sie - ganz allgemein - die Entwicklung der Innenstadt von Buchholz in den
vergangenen 10 Jahren?

1 28 40 11 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m sehr positiv eher positiv.  ®munverandert eher negativ sehr negativ Keine Antwort




5. Bewertung der Innenstadtqualitat WER

113,'1141)
5.6 Impulse aus anderen Stadten | WAS

Familien

C% 5 ARt ,GrumclaEghen Verkehr 1
% elispie 5.
Kaffeewj %Ca f e S*‘ Platzen p _F §§
Autos 63 '“%%Jugerlq]%hlltcp?t tCN Vv éf Kl?:0
Gemiitlichkeit /o0 = ufenthaltsqualitat Nein eranstaltungen
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ED % F].a 1 E\uﬁahl“ Aussengastronomie Geschaften é !éflc_ﬂ-l; E %
‘o v KinderParkplatzeBuxtehudety”
Gastronomie ~Rathauspark 4 -

Spielplatze Sitzgelegenhelitenw:

. Fahrrader StraRen

Aullengastronomie Welhnachtsmarkt
Gebaude Lunebu rg Polizeil

Jahren
Polizeiprasenz™’ radwege




5. Bewertung der Innenstadtqualitat ' E\EENW(T

5.6 Impulse aus anderen Stadten Il WAS

Gastronomie als Top-Prioritat: Handel und Vielfalt:
« Gemutliche, inhabergefuhrte Cafés statt Ketten < Individuelle Geschafte statt Einheitsketten

* Auldengastronomie und Biergarten * Moderne Modeketten fur Jugendliche

» Authentische Restaurants mit Terrassen  Inhabergefuhrte Boutiquen und Fachgeschafte
Atmosphare und Gestaltung: Familien- und Zielgruppenangebote:

* Mehr Grunflachen, Baume und Bepflanzung  Attraktive Spielplatze und kinderfreundliche

« Saubere, gepflegte Innenstadt Gastronomie

- Verkehrsberuhigung und bessere * Angebote fur Jugendliche (Diskotheken, Bars)

Fahrradwege » Treffpunkte fur alle Altersgruppen

Vorbildstadte: Luneburg und Buxtehude werden am
haufigsten als positive Beispiele genannt
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5.7 Key Findings WAS

« Wochenmarkt als Leuchtturm: 80 % positive Bewertungen - unumstrittene Starke und
wichtigstes Alleinstellungsmerkmal

« Kultur punktet: 45 % bewerten Veranstaltungsangebot positiv, Kinderkultur wird
besonders gelobt (33 % ausreichend vorhanden)

- GroRe Qualitatsliicken: Offentliche Toiletten (5 % gut), Sicherheit (21 % gut) und
Geschaftsvielfalt (14 % gut) als Hauptproblemfelder

« Zielgruppen-Defizite: Nur 4 % sehen Innenstadt als attraktiv fur Jugendliche, 6 % fur
Touristen - massive Attraktivitatslicken

* Negativer Langzeittrend: 53 % bewerten 10-Jahres-Entwicklung negativ vs. 29 % positiv
- dringender Imagewandel notig
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6. Klimaauswirkungen und Anpassung ' E\EENW(T

6.1 Bekanntheit & Nutzung Trinkwasserbrunnen am Rathaus WAS

Bekanntheit Nutzung

1,7%

58,5%
89,5%

mJa Nein mKeine Antwort mJa Nein mKeine Antwort
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6.2 Interesse an Trinkwasserbrunnen generell WAS

Interesse an der Nutzung

mJa Nein mKeine Antwort
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6.3 Ruckzugsorte bei Hitze WAS
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6.4 Hitze-Hotspots (zu meidende Orte) WAS
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6. Klimaauswirkungen und Anpassung \A\EENﬁ(T

6.5 Gewunschte Standorte fur weitere Trinkwasserbrunnen WAS
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6. Klimaauswirkungen und Anpassung ' DENKT

6.6 Key Findings WAS

* Infrastruktur unbekannt: Nur 30 % kennen den vorhandenen Trinkwasserbrunnen am
Rathaus - massive Kommunikationsdefizite

 Hohe Nachfrage: 34 % interessieren sich fur offentliche Trinkwasserbrunnen, aber nur 3
% nutzen den vorhandenen

» Klare Hotspots: Innenstadt und Bahnhof werden bei Hitze besonders gemieden

* Grun als Retter: Stadtpark, Stadtwald und Buchholz Galerie sind wichtigste
Abkuhlungsorte

 Bedarf im Zentrum: Innenstadt hat hochste Prioritat fur zusatzliche Trinkwasserbrunnen-
Standorte
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7. Ausblick ' DENKT

7.1 Zentrale Starken der Buchholzer Innenstadt WAS

= Unumstrittene Erfolgsgeschichten:

* Buchholzer Wochenmarkt: 80 % positive Bewertungen - authentisches Alleinstellungsmerkmal
« Kulturangebot: 45 % positive Bewertungen - starke Basis fur Veranstaltungsstadt

« Medizinische Versorgung: 34 % positive Bewertungen - wichtiger Standortfaktor

~~ Positive Entwicklungstendenzen:

« Barrierefreiheit: Deutliche Verbesserungen in der Zuganglichkeit

« Familienkultur: 33 % bewerten Kinderangebote als ausreichend

* Online-Resistenz: 65 % bevorzugen Innenstadt-Einkauf gegenuber Online

(< Stabile Handelsstarken:

* Nahversorgung: Kosmetik/Drogerie (78 %), Bucher (59 %), Schreibwaren (51 %)

« Beratungsintensive Sortimente: Uhren/Schmuck/Optik erfolgreich positioniert
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7.2 Haupthandlungsfelder WAS

& Kiritische Infrastruktur-Defizite:

- Offentliche Toiletten: Nur 5 % positive Bewertungen - dringendste Baustelle

» Sicherheitsgefuhl: 36 % mangelhaft/ungenugend - Grundvoraussetzung gefahrdet
« Sauberkeit: 27 % negative Bewertungen - Basisqualitat verbessern

28 Zielgruppen-Attraktivitat:

« Jugendliche: Nur 4 % finden Innenstadt attraktiv - grofte Zielgruppenllcke

* Touristen: 48 % bewerten als nicht attraktiv - Uberregionale Ausstrahlung fehlt

« Familien: 36 % negative Bewertungen - Potenzial nicht ausgeschopft

&, Handel und Gastronomie:

» Geschaftsvielfalt: 36 % bewerten als mangelhaft - Sortimentslicken schliel3en

« Gastronomie: 27 % negative Bewertungen - Qualitat und Vielfalt steigern

« Spezialsortimente: Sport/Outdoor (45 % unzureichend) - Nischenmarkte erschliel3en
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